



有三个原因造就了微信抢红包的火爆：
一、微信庞大而活跃的用户群体;
二、巧妙的踩准了过年发红包的习俗;
三、微信社交关系链的威力。前两点我们就不必讨论了，其中其三点我们还可以做更详细的分析。这是因为微信的社交关系链是分为几个层次的：
一、基于微信通讯录的好友关系：当我看到什么好玩的东西，我可以选择转发或者分享给好友，这是最基本的关系链传播。主动推送消息，传播到达率和打开率很高，但是传播效率低，速度慢，一对一传播，很难达到病毒传播效果。

二、基于朋友圈的广播关系：我想把什么好玩的东西show出来给大家看，这是微信的Newsfeed系统。非主动推送消息，需要用户到朋友圈主动打开才能看到消息，而且newsfeed多了以后很可能看不到了，所以传播到达率和打开率比较低，但是消息的传播效率比较高，是一对多的传播，一旦用户再次分享到朋友圈，就比较容易达到病毒传播的效果。

在微信红包出现之前，微信平台上非常成功的实现了病毒营销的两款产品都是利用了朋友圈的广播关系：一个是疯狂猜图，另一个是魔漫相机。这两个app是独立的app，巧妙的使用了微信朋友圈分享功能，鼓励用户把内容分享到微信朋友圈，邀请朋友再次参与进来。这样的产品设计，需要加入用户参与感的元素，即越多朋友参与进来，用户使用产品的成就感越高，用户获得成就感越高，邀请更多好友参与，形成滚雪球的传播效应。
三、微信群的传播关系：微信红包是我首次看到利用群传播的产品。

微信的群是一个极其强大的东西，从社交关系上来说，它丰富了用户的通讯录，让通讯录变得“立体”了。现实生活当中人和人之间关系不是简单的一维存在的：你和这一群人是同事，但你和其中几个同事还是好友，有一个同事还是你大学同学，然后你和几个同事还一起参加某潜水俱乐部... 这种“立体”的社交关系是通讯录不能简洁的表达的。群恰好是立体的社交关系一种解决方案，几个好友可以建一个群，潜水俱乐部也可以建群，社交关系就立体起来了。

群还可以突破微信通讯录的限制，打通熟人社交和生人社交的界限：即便两个人不是好友，不是现实生活当中的熟人，也可以在一个群里面交流，基于某种兴趣建立社交关系。微信通讯录加入好友的双向关系确认保证了用户关系链不会轻易泛滥，微信群则在微信熟人社交基础上构建了基于兴趣或者话题的生人社交关系，使得社交关系链变得非常开放，而不是趋于封闭。

利用微信群的传播有什么好处呢?它同时具备上述两种传播关系的优点：消息是主动推送的，到达率和打开率很高;是一对多的传播，传播效率非常高，所以一旦设计出来适合群传播，强调用户参与感的产品，引爆流行就不意外了。

微信红包给我最大的启发，是看到了群的传播威力，如果希望在微信平台上做一些尝试的话，这一点是绝对需要把握的：怎样针对微信群的特点设计适合微信群的产品，怎样刺激用户通过群来进行产品的传播，鼓励用户参与。其实从目前来看，微信平台上真正充分利用并且发挥微信社交关系链的产品并不是很多，其中优秀者更是寥寥，微信红包这个产品无疑是给大家上了一课，告诉大家应该朝哪个方向努力。

通过以上分析，我们不难看出为什么微信抢红包那么火爆。也了解了微信的社交关系链的强大之处！当然，要模仿微信抢红包的思路来做一些营销想必也会有很好的效果吧！


