华硕营销策划书
管理总述
Asus公司准备在日渐成熟的销售一批产品，尽管现在的国产电脑没有进口的吃香。但是，我们仍然可以与之竞争，因为我们的产品独特性和增值价格。我们在消费者和产业市场中瞄准了具体的市场细分，充分抓住对使用方便，强大的市场需求走高的机遇。
这个计划首要的营销目标是在最短时间达到最高的盈利目标。一年以内达到盈亏相抵。

当前的营销环境
   Asus是中国的国产产品产于台湾，由于近年来引进了一批又一批的先进电子产品，华硕销量总体增长很缓慢，产品盈利也性也受很大影响。各种产品引入使竞争更激烈，所以我们必须谨慎地瞄准特定的目标市场。

市场描述
   Asus的市场主要由那些需要在移动中方便的储存、沟通和交换信息的消费者和企业构成。我们的目标市场细分包括老师、学生、小型公司用户、专业人士及医疗公司。

表1  顾客需求和Asus相应的产品特性
	瞄准的市场细分
	顾客需求
	相应的产品特性

	老师、学生（消费者市场）
	1方便携带
2操作方便
3表达风格个性

4录入查找信息方便  
5娱乐享受
	1众多的软硬件兼容从而方便执行多种功能
2不同颜色和款式科供选择时尚有型
3安装多种游戏

	小型公司用户（产业市场）
	1用于公司安排日常任务
2随时随地查找信息
3用于公司专有任务
	1可以制定不同的公司任务也可以设置专门软件
2保密性高

	专业人士（消费者市场）
	1随时随地关注市场行情如：股票、基金
2安排公司任务、收发邮件
3高清视频会议
	1信号强，方便出差、旅游

	医疗用户
	更新、查找、更改医疗记录和世界各地的医疗人员进行沟通交流
	保密性高


价格

    根据所针对的主要消费者，我们的价格定在2800-4500之间，其中一款情侣笔记本电脑7200元一对。

地方

    红河学院

SWOT分析

优势:

1品牌产品，知名度高。华硕电脑是全球领先的3C解决方案提供商之一，致力于为个人和企业用户提供最具创新价值的产品及应用方案。在各个年龄层次的人中都有一席之地。

2．价格便宜。我们在以红河学院为主要客户的情况下，主要销售X和A系列的笔记本电脑，定价在2800-4500之间，大部分的学生和周围的小企业办公人士都能够承受这个价格。

3.产品质量有保证。华硕笔记本电脑的生产是以科技为核心，创新为方向。耐用且不易过时。有全球联保2年的承诺。

4.售后服务周全。因为我们客户比较集中，所以我们实行上门服务的方案。不管你有什么大小问题，我们承诺一定帮你解决。这里我们加盟了绝对维修站，维修和其他各项服务都比较方便。

劣势

1． 市场竞争太大。月牙塘有不少的同行产业，且他们的资金更加雄厚。

2． 筹资困难。作为学生投资的小企业，资金来源的渠道窄。

3． 经营管理经验缺乏。

机会

1. 广告。可以做更多的宣传，让潜在客户了解到我们的产品特色和优惠政策。

2. 及时更新产品，跟得上消费者的消费节奏。

3. 积极调查、了解、跟上消费者的新需求。

威胁

1. 毛利价格战威胁它的宏基目标价遭调降。

2. 各大品牌电脑生产商积极某新变，竞争进入自然化阶段。

3. 消费者的需求不断提高。

