支付宝服务窗营销方法
支付宝服务窗于2014年8月正式对外开放，迅速成为能与微信公众号势均力敌的应用服务窗口。好多企业和个人虽然纷纷入驻，但是还处于摸索阶段，支付宝服务窗营销到底应该怎么做？他有怎样的营销方法？怎么才能一步一步实现真正的支付宝营销呢？
1、确认营销内容、服务、产品

确定好明确的营销目标会带来很大的便捷性，针对目标进行内容、活动的制定，将能事半功倍。最好是能形成一个系统性的内容体系，才能获得更多的关注。成功的例子也不在少数。
2、设计好让人记住的品牌形象，包括头像、二维码

一个好的服务窗头像能第一时间让你的粉丝对你产生深刻的印象，二维码也是如此。
3、你做的不是定位，而是定风格

除非你是自媒体,否则企业的产品和企业文化已经给你的服务窗账号定位了,所以你要做的是定内容的风格和角色的风格。好的角色风格能够吸引粉丝前来膜拜,这样粉丝与企业的关系就会增强,从而增加粉丝的信任和消费。

4、明确目标受众
定位自己的受众群体，再通过目标受众进行分析，如何在这个群体内有效的推广，如何针对受众制定适时的活动策划。

5、内容为王

如何通过内容引起受众购买欲望，是商家应该主要重视的。除了既定的功能使用和信息获取外，保持粉丝的关注度的重点其实就是取决于每周推送的文章质量。内容原创，内容有深度，内容能引起粉丝共鸣，再加上精心挑选的配图，不怕没粉丝，就怕没构思。
6、优秀的活动策划

无活动，不营销。如果只是单纯的内容推送，那转换率还是有限的。这时就需要配合一些有新意的活动，那么这就不仅仅是一个广告了，而更像是一次浪漫的交友活动。抢红包，抽奖，砸金蛋等有礼的活动，更能激发粉丝活跃度，增加与粉丝的互动。

当然，很多功能活动，支付宝服务窗没有具备，需要借助像布云两号一窗这样的平台来更好的实现营销。
7、根据用户喜好数据反馈来提供内容
当你有一定用户量的时候,就会收到不少用户的反馈,你就会知道用户通常用什么角度来看你的文章或信息,这个时候就需要收集并分析用户数据，根据这些数据分析用户喜好来提供内容。布云两号一窗拥有数据魔方功能，包含请求书详情和粉丝行为分析。企业可以根据粉丝行为分析，针对性的制定不同粉丝的方案，增加企业友好度。

8、最后一点了就是不要让你的平台成为“空屋”

内容要实时推送，可以设置“自动回复”及时给予粉丝回复。当屋子空了，想要招揽客人就没那么容易。
